PrOLOGO

El andlisis del discurso
y el ensanchamiento de su campo de accion

Luis Cortés Rodriguez*

Escribir un prélogo de un texto ajeno es siempre complicado, y mas
cuando este es —~tematicamente— tan original. Si bien es cierto que la
parte fundamental del trabajo estd dedicada al andlisis de cuatro dis-
cursos, muy distintos entre ellos, también lo es que antes de afrontarlos
el autor nos explica con riqueza aspectos tales como sus puntos de vista
sobre el analisis del discurso, la metodologia empleada o lo que entien-
de por gestiones discursivas, entre otras consideraciones. Consecuen-
temente, la parte que precede a los cuatro estudios es importante para
comprender el andlisis llevado a cabo.

El analisis del discurso y el autor

Las primeras paginas de esta obra estan dedicadas a reflexionar so-
bre lo que para el analista son los objetivos y principios del analisis del
discurso, dominio en el que hay que ubicar el presente trabajo.

En uno de los capitulos que estamos elaborando en este momento
para un futuro volumen, Manual de lingiiistica del hablar, libro coordi-
nado por los profesores Angela Schrott y Oscar Loureda, tratamos con
amplitud el tema de por qué el analisis del discurso y la sociolingiiistica
son los dos dominios que se ocupan de los mas diversos asuntos rela-
cionados con los manejos reales de la lengua. Ambos son como rios
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que, poco a poco, se van agrandando con la concurrencia de distintos
afluentes (corrientes). Asi, en tanto que el dominio sociolingiiistico se
pergefla con tres grandes corrientes —la sociolingiiistica variacionista,
la etnografia de la comunicacién y la sociologia del lenguaje-, el cam-
po que hoy conocemos como andlisis del discurso es el resultado de la
confluencia de otra serie de corrientes, muy diversas, como la teoria de
la enunciacion, el andlisis conversacional, la lingiiistica del texto o el
analisis critico del discurso, entre otras.

Desde un principio, el autor del volumen -profesor en la Universi-
dad del Tolima, Colombia, y consumado estudioso del discurso— ubica
sus indagaciones en el quehacer de este dominio. Es mas, valiéndose
de una definicién de Elvira Narvaja de Arnoux,’ insiste, a lo largo de
su trabajo, en los principios basicos que presiden su obra. Son los si-
guientes:

a) La perspectiva de su trabajo y el objetivo del analisis del discurso:

La perspectiva interpretativa [...] constituye una propuesta
latinoamericana de analisis del discurso que considera este campo
como “una practica interpretativa que atiende a todos los discur-
sos y que segun los problemas de los que parta recurre a unas u

otras disciplinas lingiiisticas y no lingiiisticas”.
b) La causa principal de por qué se muestra partidario de tal perspectiva:

~ En el recorrido interpretativo, el analista del discurso debe
reconocer determinadas marcas discursivas que operan como
indicios a partir de los cuales formula hipdtesis en relacion con
un problema que se ha planteado o que le ha propuesto otro pro-
fesional (Arnoux, 2006, 2019).

1. Al ser este un prélogo de una obra que posteriormente va a leer el lector, prescindire-
mos de detallar las referencias bibliograficas a las que alude Londofio.
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c) La forma de actuacion que implica la técnica del analista del discurso
y que él va a aplicar a los cuatro analisis discursivos que lleva a cabo en
esta obra:

El planteamiento del problema propuesto conllevé indagar
mas ampliamente el campo al que este remite, se seleccionaron
los materiales, se delimitaron las marcas discursivas que operaron
como indicios pertinentes para abordar el problema, se constituyé
el corpus, se reconocio6 la disciplina lingiiistica a la que se apeld
para llevar a cabo el andlisis, se formulé una hipdtesis explicativa
de una regularidad a partir de las marcas discursivas encontradas
en la exploracidn inicial, se definieron las categorias de analisis
y, finalmente, se verificd la hipétesis a partir de la interpretacién
de los datos.

No hemos de olvidar que el dominio que abarca el andlisis del dis-
curso ha recorrido un largo camino desde la década de 1960. Precur-
sores como Emile Benveniste y la teorifa de la enunciacién, Michael A.
K. Halliday y Ruqaiya Hasan y la teoria de la cohesidn o John L. Austin
y John R. Searle y los principios pragmaticos dieron la antorcha de sus
intuiciones a quienes, con posterioridad, van a ir perfeccionandola
con sélidos andamiajes que se incorporaran a los estudios discursivos:
el principio de cooperacién con Herbert P. Grice, la teoria de la argu-
mentacion con Jean-Claude Anscombre y Oswald Ducrot o la teoria
de la relevancia con Dan Sperber y Deirdre S. Wilson, etc. Estas y otras
varias teorias iran disponiendo las diferentes corrientes de las que hoy
hablamos y que, cada dia mas, siguen propiciando los acercamientos
a las mas distintas manifestaciones donde haya un discurso, una pro-
puesta dentro de un campo de accidn (politico, publicitario, juridico,
etc.) cualquiera que sea su género (debate, anuncio, chiste, etc.), su
registro (formal, técnico-profesional, coloquial, etc.) o la relacién de
igualdad o no entre sus interlocutores. Y en este mundo discursivo,
concretamente en este dominio que llamamos analisis del discurso,
hemos de encuadrar esta obra que tiene el lector delante: Gestiones dis-
cursivas: acercamientos desde el andlisis del discurso.
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Londoiio, en sus aplicaciones discursivas, a algunas de las cuales
mds tarde nos referiremos, se muestra como ese modelo que ha de ser
un buen analista del discurso, segun Arnoux: un profesional formado
en la disciplina lingiiistica y capaz de articular saberes provenientes de
ambitos distintos. Se acerca a campos extrafios a lo lingiiistico —por
ejemplo, el juridico- para analizar la penalizacidn del aborto o al de
la mercadotecnia cuando pretende hacerlo con los incentivos para la
donacién de las Goticas. En ambos casos, como en los otros dos no ci-
tados, el lingiiista que hay en el autor del libro supo encontrar, tras esa
aproximacion a lo desconocido hasta entonces, unas marcas discursi-
vas que operaron como indicios y de las que se valid para articular su
propuesta discursiva.

Decia Beatriz R. Lavandera algo en lo que ha venido a coincidir el
autor; ambos se han referido a lo complicado que resulta el estudio del
discurso para el lingiiista, o sea, lo dificil que se ha puesto la profesion
de lingtiista si este pretende enfrentarse a lo discursivo. Anteriormente,
existian el gramatico, el fonetista, el semantista, etc.; en cambio, el estu-
dioso del discurso ha de saber de todas estas disciplinas, pues en tal dis-
curso hay aspectos fonéticos, sintacticos, prosodicos (si es discurso oral),
semanticos, etc., que, obviamente, habran de atenderse; ademas, estara
todo lo referido a las cuestiones pragmadticas, antes inexistentes. Por eso,
concluye Londofio que “todas las disciplinas lingiiisticas —interesadas o
no por los usos del lenguaje— estan implicadas en el analisis del discurso”.

Como confirmacion de lo dicho anteriormente, el profesor de la
Universidad del Tolima se refiere a dos tipos de dimensiones interdisci-
plinarias en el andlisis del discurso: la primera aborda el vinculo coope-
rativo entre disciplinas lingiiisticas (fonologia, morfologia, sintaxis, se-
mantica, pragmatica, etc.); la segunda viene dada por el empleo de sus
procedimientos como caja de herramientas para resolver los problemas
de disciplinas como antropologia, arqueologia, derecho, filosofia, his-
toria, pedagogia, periodismo, psicologia, sociologia, entre otras. Creo
que, tal vez, seria posible que la primera dimensién pudiera ser deno-
minada intradisciplinaria, pues son los diferentes niveles de la discipli-
na lingiiistica los que se relacionan y vinculan; en tanto que podriamos
dejar el adjetivo interdisciplinaria para la segunda dimensidn: la que se
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establece entre la disciplina lingiiistica y otras disciplinas: antropologia,
historia, etc. Sea como fuere, de lo que no cabe duda es de que, como
se afirma en la obra, profesionales de otros campos —el derecho, la me-
dicina, el marketing, la publicidad, etc.—, “pueden verse beneficiados
gracias a las herramientas que provee el andlisis del discurso para el es-
tudio de los diversos fendmenos comunicativos que los convocan”.

Como afrontar el analisis: gestion discursiva,
perspectiva y metodologia

Londofio habla de lo que él comprende por gestiones discursivas, que
-si mal no entendemos- son los mecanismos empleados por quienes
elaboran los discursos con objeto de que estos digan aquello que quieren
que interprete el lector/oyente, aunque deja claro que los sujetos no po-
seen total control de su decir, esto es, solo tienen dominio parcial sobre
su palabra. Precisamente, la parte empirica de su trabajo, sin duda la mas
original de la obra, consistira en el acercamiento a cdmo se aplican estas
gestiones en cuatro manifestaciones de campos de accidn bien distintos:
1) a la normalizacién moral en los cuentos tradicionales; 2) a las restric-
ciones sociales contra la prostitucion en las tarjetas publicitarias de pros-
tibulos; 3) a la penalizacion del aborto en el Nuevo Cédigo Penal ilustrado
de Colombia, y 4) a la promocién de la donacién en las Goticas Exito.

El autor, desde el inicio, presenta algunos modelos tedricos basados en
principios auspiciados por seguidores de la Escuela Francesa de andlisis
del discurso, como Dominique Maingueneau, Elvira Narvaja de Arnoux,
entre otros. Con el primero, por ejemplo, coincide en que “el Analisis del
Discurso es, en efecto, por naturaleza, portador de una dimensidn criti-
ca’, idea con la que estamos de acuerdo porque, como se afirma en el li-
bro, basdndose en Arnoux: “Analizar un discurso [...] implica articularlo
con lo social, entendido como situacién de comunicacion, situacién de
enunciacion, condiciones de produccion, esferas de la vida social o con-
texto, segun la perspectiva que se adopte”. En efecto, cuando analizamos,
por ejemplo, un discurso politico, las “huellas” que dentro del discurso
estudiado nos permiten guiar el analisis siempre vienen condicionadas
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por el estatus de quien emite el discurso: conservador o liberal, de de-
rechas o de izquierdas, en el poder o en la oposicion, perteneciente al
endogrupo o al exogrupo, etc. Solo en este sentido se puede emplear el
término “critico’, y es en el que creo que lo emite el autor.

Pero hay un pequefio y tal vez insustancial apunte que hacer: no siem-
pre que hacemos un andlisis del discurso este ha de tener relacién con
ese aspecto critico; es lo que sucede, por ejemplo, en la segmentacidon
de un fragmento de un discurso oral con objeto de crear determinadas
unidades que sean propias de esa modalidad, en el establecimiento de la
tipologia de las series enumerativas o, por indicar otro caso, en la instau-
racion de ciertas funciones de marcador del discurso en un texto oral.
Son estudios necesarios si luego queremos aplicar estos mecanismos a
un mejor acercamiento en el marco de lo interdisciplinario: su aplicacién
al tipo de estructuras empleadas por los jueces en determinados juicios,
por los publicistas en sus anuncios mas recientes o en cualquier discurso
presidencial con el objeto de reforzar las argumentaciones.

La perspectiva desde la que se van a afrontar los analisis es un punto
de maximo interés, y como tal lo considera el autor al dedicarle uno de
los apartados introductorios del libro. De todas las posibilidades que
nos ofrecen las distintas corrientes del analisis del discurso, se decanta
por una propuesta latinoamericana de analisis del discurso inspirada en
la teoria de la enunciacion francesa y en otras miradas: la perspectiva
interpretativa. Tras Benveniste, los estudios pertenecientes a esta teo-
ria de la enunciacién han recorrido un largo camino que va de aque-
llos tempranos problemas terminoldégicos suscitados en los trabajos de
Louis Guespin, en los inicios de la década de 1970, sobre el Iéxico en los
discursos de politicos franceses, a aportaciones tan importantes como
las de Ducrot y su polifonia de la enunciacién, Anscombre y Ducrot y
la teoria sobre la argumentacién, Catherine Kerbrat-Orecchioni y sus
contribuciones sobre lo implicito, la subjetividad y otros aspectos in-
teractivos; Francois Recanati y su transparencia; Michel Pécheux y su
perspectiva interpretativa o, finalmente, la lingiiistica de la enunciacion
de Jacqueline Authier-Revuz o Dominique Maingueneau. Ha sido Elvi-
ra Narvaja de Arnoux —referente a lo largo del libro— una de las perso-
nas que mas han colaborado en el mundo hispanico a la difusién de la
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corriente francesa, en general, y en la consolidacién de una perspectiva
latinoamericana de andlisis del discurso, en particular.

Podemos decir que tal perspectiva sirve de marco para luego apli-
car distintas lineas de investigacién a cada uno de sus cuatro analisis.
Londofio lo explica asi: “La dimensidn interdisciplinaria de la perspec-
tiva interpretativa permite que diversas miradas tedricas —provenien-
tes de variados territorios y tradiciones— sean puestas en escena en el
analisis”.

También indica las cuatro lineas de investigacidon aplicada a cada
uno de los cuatro trabajos: la semdntica del discurso (van Dijk), la se-
mantica léxica (Berruto, Martinez), la teoria de la enunciacién (Main-
gueneau) Y la lingtiistica de la enunciacién (Authier-Revuz, Pendones,
Maingueneau).

Metodolégicamente, el autor procede de manera impecable. En el
fondo, y como fin ultimo, va a intentar explicar a los lectores como ope-
ra la gestion discursiva, o sea, cdmo se emplea el discurso, de qué meca-
nismos se valen los creadores de los textos para decir lo que pretenden
decir y evitar lo que no quieren que se piense al respecto. Se trata de ha-
cer saber determinada cuestion para que, una vez sabida, el sujeto que
la sabe haga, actiie (visite el prostibulo o se haga donante, por ejemplo).
Y lo hace partiendo de un corpus elaborado para cada una de las cuatro
gestiones discursivas que se han de indagar (la normalizacién moral, las
restricciones sociales contra la prostitucidn, la penalizacién del aborto
y la promocidn de la donacidn); asi, Londofio descubre muy acertada-
mente las marcas que él considera indicios de las gestiones discursivas
que se van a llevar a cabo en los textos. Se trata de desenmascarar los
mecanismos semanticos, enunciativos o retdricos, que no son otros que
aquellos con que se intenta persuadir al lector u oyente.

No olvidemos que el analista del discurso se acerca a las formas que
cumplen funciones, pues tras esas formas hay unos mecanismos y tras
esas funciones hay unas intenciones. Y esto es lo que va a llevar a cabo
con acierto Londofio a lo largo de los cuatro analisis. Es mas, al ser al
menos tres de ellos inéditos, practicamente, en la bibliografia en espa-
fol, se ve obligado a establecer, lo que es otro mérito del volumen, cua-
les seran las categorias de analisis en cada caso a partir de los corpus;
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estas no vienen establecidas como puede ocurrir si el acercamiento es
a temas como la cortesia, los conectores o el discurso presidencial, por
citar algunos ejemplos, donde ya hay unas categorias de las que pode-
mos partir. En cada uno de los cuatro acercamientos se han de formular
las categorias, se han de reformular y, finalmente, se han de verificar a
partir de los datos. Como dice el autor: “La verificacion corresponde a
la induccidn en el sentido peirceano, es decir, es la puesta a prueba de la
hipétesis explicativa proyectada”

Gestion discursiva de la normalizaciéon moral
en cuentos tradicionales

La necesidad de concebir la literatura como una construccién
discursiva susceptible de ser analizada sistematicamente, los aportes
que realiza el andlisis del discurso al estudio de la literatura y el in-
terés por indagar la forma como se gestiona la normalizacién moral
en los cuentos tradicionales justifican la relevancia de este estudio.

De este modo tan acertado justifica Londoiio el porqué de su acer-
camiento al andlisis de los mecanismos empleados en los cuentos tradi-
cionales (Blancanieves, Caperucita Roja, La bella durmiente del bosque y
La Cenicienta) para su normalizacion moral. Se trata de descubrir qué
estrategias son empleadas para que los protagonistas sean las personas
que moralmente la sociedad demanda.

Ya advierte el autor, siguiendo ideas de Arnoux y en apartados pre-
vios, la obligacién del lingiiista, estudioso del discurso, de requerir cuan-
ta mds informacidén mejor del campo de accion en el que el discurso ha
sido producido. Por este motivo, va a dedicar una primera parte de ese
capitulo a cuestiones tedricas sobre el cuento tradicional, a la sociedad
en que nace y a sus requisitos morales. Solo conociendo estos asuntos,
sea el campo analizado el que fuera (literario, legislativo, politico, publi-
citario, etc.), podra afrontarse el estudio del discurso en cuestion.

La perspectiva tedrica elegida es la semantica del discurso, a partir
de la categoria de macroestructura semdntica de Teun A. van Dijk. Por
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tanto, lo que a continuacidn se lleva a cabo es una descripcién de toda
la teoria de las diferentes estructuras, segun el lingiiista holandés, y de
su naturaleza jerarquica: en los niveles superiores encontramos el tema
o asunto mds general del texto y en los inferiores los asuntos mas lo-
cales; como dice van Dijk: “Una macroestructura es una organizacion
jerarquica de las proposiciones importantes del texto”

Sin entrar en los detalles que Londofio explica de la teoria semanti-
co-discursiva ni del estado de la cuestiéon que presenta con respecto al
estudio del cuento desde la disciplina del andlisis del discurso, si es nece-
sario indicar la hipdtesis planteada para este andlisis: la consideracion de
que en los cuentos tradicionales que analiza “la normalizacién moral se
gestiona a partir de la construccién de estereotipos asignados a la mujer
que se despliegan en los temas de los textos”.

Metodolégicamente, se procede como en las tres restantes aproxi-
maciones; orienta su analisis desde una perspectiva interpretativa, la
cual permite al analista el reconocimiento de ciertas marcas discursi-
vas; tales marcas sirven de indicios para formular la hipétesis corres-
pondiente. Con todo ello, llega a unos resultados a partir, deciamos, de
las macroestructuras semdnticas; se abordan dos aspectos distintos: los
temas locales y los valores y estereotipos asignados a las mujeres, que
las encuadran en modelos ideales de conducta. Todo ello puede verse
resumido en varias tablas aclaratorias, en especial la 1 y 2.

Los temas locales se refieren a personajes femeninos centrales (ni-
fia-princesa), quienes, como se explica en la obra, “coexisten en la diégesis
a partir de la construcciéon de un mundo dual determinado por el bien y
por el mal”; son nueve los temas locales mostrados: belleza, bondad, edu-
cacién moral, servidumbre, mala conducta, violencia, salvacion, recom-
pensa y castigo. Tras el andlisis de cada uno de ellos, se estructuran los dos
temas generales, esto es, los nucleos informativos centrales: las mujeres
bellas y buenas alcanzan la felicidad y las mujeres buenas son obedientes.

Los valores y estereotipos asignados a las mujeres son las cuestiones
tratadas a continuacién, y cuyo resumen encontramos en la tabla 2. Las
mujeres son bellas, bondadosas, obedientes, serviles o indefensas. Como
sefiala el autor, los cuentos presentan valores diferentes, pues estan “los
que describen aquello que mas se exalta de los cuerpos (belleza) y sobre
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todo los que muestran los juicios acerca del caracter (docilidad, sumi-
sién, obediencia)”. También aparecen valores negativos, especialmente en
los personajes antagonistas (reina, hermanastras, hada) rechazados por
su altaneria, codicia, crueldad, hipocresia, maldad, mentira o vanidad.
Tras el andlisis detenido de estos dos aspectos (temas locales y valo-
res y estereotipos), el trabajo se cierra con un apartado de conclusiones
donde los cuentos —siempre efectos de la sociedad que los vio nacer-
muestran sus personajes antagonicos, como sucedia con las novelas de
tesis; los buenos siempre son buenos y nunca en ellos podra haber mal-
dad, en tanto que todo lo contrario debe ocurrir con los malos, que en
los cuentos se ofrecen en forma de hada, hermanastra, reina, etc. Esta
tipificacion de los actores, segtin Londono, “contribuye a edificar el sis-
tema axiolédgico tradicional que propende a la purificacion del mal (lo
amoral) y la confirmacién de la supremacia del bien (lo moral)™.

Gestion discursiva de restricciones sociales
contra la prostitucion en la publicidad de prostibulos

El analisis segundo nos presenta un tema casi inédito en la biblio-
grafia hispdnica:? las restricciones sociales contra la prostitucion en las
tarjetas publicitarias de prostibulos en Medellin. Para su desarrollo, se
parte de los principios de la semantica léxica, ocupada de todo lo relati-
vo al significado de las palabras y, sobre todo, de las relaciones que estas
mantienen en virtud de su significado: ;como presentar un término
prohibido como el de prostituta en unos anuncios que han de atraer al
cliente?, ;cuales son las marcas que desembocan en determinados in-
dicios que nos puedan llevar a los mecanismos empleados para la sus-
titucion del término? En sintesis, se responde de manera muy acertada
a una pregunta que Londofio se plantea: ;qué mecanismos atenuativos
son los empleados para enmascarar una practica degradada con unas

2. Se citan dos referencias bibliograficas directamente relacionadas con el citado tema;
una es de Londofio (2017) y otra de Gémez y Zhang (2018). Los titulos de ambas y
lugares de publicacién podran verse en el libro.
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protagonistas —las prostitutas— cuya imagen también estd deshonrada?
Recordemos que se parte de la perspectiva interpretativa, para la cual
se necesita descubrir determinadas marcas en los discursos analizados
que sirvan de indicios a partir de los cuales formular una hipétesis.

El corpus para el andlisis consta de veintiun octavillas publicitarias
de prostibulos, de las cuales doce presentan informacién acerca de
los servicios y dieciséis introducen, ademas, propuestas laborales (“Se
necesitan chicas”, por ejemplo). A partir de este corpus se establecen,
de forma muy atinada, tres esferas semanticas mediante las cuales se
construye la prostituta: esfera semdntica de la informalidad, esfera se-
mdntica de la formalidad y esfera semantica del empleo. Todo ello es
presentado mediante tablas y figuras, con las que el lector podra siem-
pre tener una idea mas clara de lo que se plantea a lo largo del analisis.

En la esfera semantica de la informalidad, desplegada en los ser-
vicios de las tarjetas, el tabu prostituta se sustituye por los nombres
chica, chicas, términos que, como argumenta el estudioso, sugieren un
contacto intimo informal entre la mujer prostituta y el cliente; junto a
ellos, los adjetivos hermosas, lindas y mejores, a cuyos rasgos compar-
tidos de belleza, grandiosidad y exquisitez afiade esta dltima (mejores)
los de [+deseable] y [+especial]; en todo caso, son términos sugerentes
y asociables con atributos de belleza y exuberancia. En la segunda, la
esfera semantica de la formalidad, se indica como la mujer prostituta se
construye a través de los nombres damas y sefioritas, separados por los
rasgos distinguidores de [+adulta]/[+joven], y los adjetivos lindas y ex-
clusivas, distanciadas por los rasgos [+adulta]/[+joven], respectivamen-
te. Bien es verdad que todos estos términos formales, tanto sustantivos
como adjetivos, pretenden ser mas selectos, mas considerados y, sin
duda, dirigidos a otro tipo de publico.

Por lo que respecta a los clasificados, Londofio identifica dentro de
la esfera semdntica del empleo dos campos semdnticos distintos, tal y
como hacia en el apartado anterior: el formal y el informal. En el pri-
mero, el anuncio se forja con la consideracién de un mayor o menor
involucramiento de las posibles aspirantes; estas aparecen nombradas
con dos rétulos: personal femenino y damas, cuyo rasgo distinguidor
sera [+profesional]/[-profesional]. El término “damas” sugiere la idea
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de sefioras nuevas, no profesionales; distintas, por tanto, a las conocidas
tradicionalmente por el cliente. En el campo semantico del empleo in-
formal, los vocablos empleados son los de chicas y jovencitas, sin que en
ambos términos se sefiale rasgo distinguidor alguno.

En fin, estamos de acuerdo con la opinién defendida acerca del valor
de su contribucién; palabras acertadas del autor nos parecen estas:

Sin pretensiones de totalidad, este estudio contribuye a abrir
la posibilidad de realizar otras investigaciones que exploren la
publicidad de la prostitucién en sus diferentes géneros (tarjetas,
volantes, avisos publicitarios, banners) no solo desde la dimensién
léxico-semantica sino, ademas, desde otras disciplinas y catego-
rias de andlisis; en este sentido, los variados subsistemas léxicos
aportan a la interpretacién de las maneras en que se gestiona la

construccion discursiva de esta practica social.

Gestion discursiva de la penalizacién del aborto
en el Nuevo Cédigo Penal ilustrado de Colombia

El tercer texto comentado trata de la gestién discursiva de la pena-
lizacién del aborto en el Nuevo Cédigo Penal ilustrado de Colombia.
Hasta donde conocemos, no encontramos referencias sobre tal cuestién
en la bibliografia hispanica, aunque si existan trabajos discursivos sobre
asuntos relacionados con el aborto.” La hipdtesis planteada para este
trabajo, segiin Londofio, es que la penalizacién del aborto se asocia con

3. A los citados por el autor, tal vez podamos afadir estos otros: “El discurso de la
Iglesia Catélica: aborto, homosexualidad y pederastia” de Mariana Roccia (Discurso
y Sociedad, vol. 9, N° 4, 2015, pp. 445-468), ;T estés a favor del aborto? Diferencias
de coconstruccién del discurso en dos didlogos sobre el mismo tema” de Irene Fonte y
Leticia Villasefor (Signos Lingiiisticos, N° 9, 2009, pp. 27-65), “Abortion in democratic
Spain: The parliamentary political agenda 1979-2004”, de Belén Cambronero-Saiz, Maria
T. Ruiz Cantero, Carmen Vive-Cases y Mercedes Carrasco Portifio, Reproductive Healt
Matters, vol. 15, N° 29, 2007, pp. 85-96); “Explanations in abortion discourses” de Agnés
Vayreda y Charles Antaki, Text, N° 11, 1991, pp. 481-498).
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estereotipos caricaturescos (la mujer y el médico que lo realiza), lo que
hace de esta practica un acto perverso.

El autor, desde un principio, se refiere a la perspectiva que emplea
para su analisis, también dentro de la teoria de la enunciacion: la esce-
na de enunciacién de Maingueneau. En ella se proponen tres apartados
distintos pero imbricados: la escena englobante, la escena genérica y
la escenografia. Las dos primeras formarédn parte de lo que podemos
denominar “condicionantes” (género, registro, condicidn social, tipo
de relacién con el interlocutor, etc.), en tanto que la tercera esta relacio-
nada con los elementos que conforman el texto o discurso, o sea, con la
seleccidn, entre las posibilidades que ofrece el sistema, de los materiales
verbales, paraverbales, etc., que realice el autor. Para el lingiiista francés
y como se indica en la obra:

La escena englobante corresponde al tipo de discurso (aca-
démico, cientifico, filosdfico, juridico, pedagdgico, periodistico,
politico, publicitario, religioso, entre otros). La escena genérica
involucra los géneros discursivos particulares que definen sus
propios roles (ensayo, reseiia, articulo cientifico, noticia, folleto
de campana electoral, volante, homilia, entre otros). Estas esce-
nas constituyen el marco escénico del texto que define el espacio
estable en cuyo interior el enunciado adquiere sentido (el del tipo
y el género de discurso). La escenografia conforma una puesta en
escena de un dispositivo de habla que tiende a desplazar el marco
escénico para instituirse en la enunciacién. Por tal razén, no es
impuesta por el tipo o el género de discurso sino que es instituida

por el mismo discurso.

Para llevar a cabo el andlisis discursivo, se parte de un corpus con-
formado por los cinco articulos de la ley que remiten al aborto, de los
cuales cuatro son esperpénticamente ilustrados (122, 123, 124 y 126).

En el marco escénico se habla de cuestiones juridicas, de leyes donde
se ubica la cuestidn del aborto, pero, bajando a la escena caricaturesca de
los personajes, estos aparecen encarnados por dos estereotipados rostros:
el rostro del mal, que corresponde al médico abortista, y el rostro de la
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indefension, presentado por la mujer que se ve obligada a abortar, a quien
se presenta como alguien ingenua, décil, irresponsable e ignorante.

El trabajo intenta contraponer los dos mundos distintos que vienen
dados por dos tipos de textos opuestos: el Céddigo Penal, por un lado, y
los dibujos y textos con que un caricaturista lo interpreta, por otro. El
contraste es absoluto: en tanto que en el primero la mujer se erige desde
su condicién de mujer y de madre, en la escenografia (las caricaturas)
aparece esperpentizada; igualmente se podra decir del médico: en el
primer caso, se presenta desde su condicion de profesional; en el segun-
do, como un ser malévolo que ejerce actos de violencia contra la mujer.

El motivo de tal disparidad estd en que en tanto se ofrecen con total
objetividad los presupuestos (conductas) y las consecuencias (sancio-
nes) del aborto, en las caricaturas se brindan valoraciones a través de
estereotipos productos de una realidad donde el aborto es un delito, un
acto depravado.

En conclusidén, como indica Londofio:

En el Nuevo Cédigo Penal ilustrado se convoca al lector desde
otro formato para acercarlo a la ley; no obstante, este acerca-
miento, que influye en la compresién que él realiza del Cédigo,
puede orientar lecturas preferentes ubicadas mas en el campo
moral que en el juridico, sin desconocer que este tltimo también

puede basarse en prejuicios morales.

Gestion discursiva de la promocion
de la donacidn en las Goticas Exito

Original es también este subgénero del cuarto acercamiento con
que se cierra el libro y donde se estudian las tarjetas troqueladas con las
que se persigue captar fondos con fines benéficos. Podemos decir que
es un subgénero perteneciente a un campo de accién relacionado con el
mundo de la empresa, y mds concretamente con el de la mercadotecnia
aplicada a promocionar la donacién entre los clientes. Como estudioso
del discurso, Londofio va a intentar descubrirnos con qué mecanismos
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se manipula el discurso (gestién discursiva) para conseguir que tales
donaciones sean mayores en la campafia denominada Goticas Exito.

Uno de los rasgos que también hacen de este libro un trabajo de
interés es, sin duda, la variedad, dentro del andlisis del discurso, de las
perspectivas aplicadas a cada uno de los cuatro textos. En esta aproxi-
macion que nos ocupa, el autor va a valerse, una vez mas, de teorias
pertenecientes a la lingiiistica de la enunciacién francesa, pero ahora
su modelo es Authier-Revuz y su heterogeneidad enunciativa. A través
de ella, se intenta explicar los multiples fenémenos discursivos cons-
tituidos por la capacidad polifdnica del discurso; se trata, por tanto,
de aplicar una perspectiva del discurso basada fundamentalmente en
la existencia innegable del otro en la discursividad. Cualquier discur-
so estara condicionado por muchos factores, lo que hace que el sujeto
no sea el duefio absoluto de su decir. En consecuencia, Authier-Revuz
habla de dos tipos de realidades: la constitutiva, que relaciona lo dicho
con lo que viene impuesto desde afuera (ideologia, condicion social de
la persona, etc.), y la mostrada, asociada con las multiples huellas que
la presencia de la otra fuente deja en el enunciado; con palabras de Ana
Soledad Montero: “Se trata de mecanismos mediante los cuales el sujeto
indica y sefiala la presencia de la voz ajena, al mostrar, simultdneamen-
te, que controla y domina sus palabras” A partir de esta perspectiva,
Londofio considera, y es su hipétesis para este acercamiento, que en las
Goticas Exito la promocién de la donacién se gestiona a partir de la re-
formulacidn del discurso cientifico de la nutricién que se despliega por
medio de la heterogeneidad enunciativa.

Pensado el tema, tan original, indagado el campo discursivo sobre el
que se va a investigar y elegida la perspectiva, se seleccionaron cuarenta
y ocho tarjetas troqueladas (Goticas) cuyo propésito es promocionar la
donacién entre los clientes del Grupo Exito. Tales tarjetas habian sido
emitidas por la Fundacién del citado grupo desde 2003 hasta 2019. Al-

7”2

gunas de ellas incluyen mensajes como: “Gracias por estar siempre ahf’,

» <«

“Cuenta siempre conmigo’, “Te extrafio mucho’, “Tu amistad es el me-
jor regalo”, “Haces felices mis dias”, “jGracias!”, “{Gracias! Eres incondi-
cional’, entre otros, con el animo de conectar personas por medio de los

mensajes. Finalmente, para llevar a cabo el analisis discursivo, de este
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grupo de materiales se constituy6 un corpus conformado por dieciocho
Goticas que presentan marcas discursivas recurrentes.

A partir de aqui, se trata de explicar las huellas de los mecanismos em-
pleados para la gestion discursiva de la promocion de la donacién en las
Goticas Exito. Estas huellas van a descubrirse a partir de la reformulacién
del discurso cientifico de la nutricién en “las voces de los enunciadores
convocados, es decir, de los nifios beneficiarios del programa Goticas”.

Se trata de textos como los siguientes, impresos en las tarjetas:

e “Comer pollo me ayuda a ser tan grande y tan fuerte como un su-
perhéroe”

* “Mi nombre es Robin Daniel, me gusta compartir y me encantan las
uvas. Tengo la estatura indicada y mi cerebro se desarrolla normal
con el apoyo de las Goticas. jGracias por unirte a Gen Cero, la pri-
mera generacién con cero desnutricion crénica en Colombia!”

* “;Una manzana me ayudara a tener ganas de jugar!”

* “Un huevo me ayudara a crecer y hara que mis huesitos sean mas

fuertes.”

Con ese corpus, formado por discursos polifénicos en que los nifios
—como sujetos discursivos— no hablan en el sentido material del térmi-
no sino que lo hacen a través de la voz autorizada del locutor, el autor
analiza la heterogeneidad mostrada marcada siguiendo tres aspectos:
el discurso directo, las marcas tipograficas y las marcas expresivas. En
este sentido, a la originalidad del subgénero analizado hay que unir los
mecanismos empleados para analizar sus marcas. Las figuras de las tar-
jetas que se nos muestran en el acercamiento ayudan enormemente a
comprender toda la aplicacidn para desentrafiar los mecanismos y las
intenciones del locutor, una voz autorizada y preocupada por la nutri-
ciéon de los menos favorecidos, pero que al mismo tiempo procura dar
una imagen positiva de la empresa.

El andlisis pormenorizado de esas tres variantes citadas permite al
estudioso del discurso penetrar en las intenciones de quienes confec-
cionan tales tarjetas. El analisis del discurso ha cumplido claramente
su funcidn. Entre otras consideraciones interesantes, se llega a la con-
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clusiéon de que, junto a los intereses solidarios, que los hay, se esconden
otros nitidamente empresariales:

El locutor no impregna en su voz la palabra ajena para dar a
conocer las opiniones de los nifios, es decir, para incluirlos como
“buenos” beneficiarios de su programa, lo hace para mostrarse
“auténtico’, “solidario”, “comprometido” e “incluyente”, esto es,
para construir una imagen de marca positiva, mejorar su repu-
tacidn corporativa, fortalecer el valor de su marca e incrementar
la visibilidad. En otros términos, el locutor se muestra como una
instancia enunciativa autorizada y confiable que apela a la salud
nutricional de los grupos menos favorecidos en Colombia para

posicionar una imagen positiva de su empresa.

Apostilla

Para poner fin a este —creo- largo prélogo, quiero dejar una breve
apostilla. Y es que he de sostener que la publicacién que tiene el lector
delante es un buen ejemplo de trabajo valioso y original dentro de la
practica discursiva; lo es, especialmente, por dos motivos; en primer
lugar, por ser una interesante muestra de cémo debe enfrentarse el ana-
lista del discurso a manifestaciones discursivas tan dispares siguiendo
una metodologia precisa y basada, en este caso, en una perspectiva tan
interesante como es la interpretativa; en segundo lugar, por la novedad
de la mayoria de los textos elegidos para el analisis. Mi enhorabuena al
profesor de la Universidad de Tolima, autor de este libro, a quien no co-
nozco personalmente pero si por algunos de sus trabajos; son estos los
que me hacen pensar que habrd de ocupar en un futuro muy préximo
un puesto de privilegio entre los estudiosos del discurso en espaiiol.
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